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he cosa ¢’¢ dietro un grande marchio di moda? Quali sono stati i momenti

che ne hanno fatta la storia e lo hanno portato al successo? Quali uomini
e quali donne hanno contribuito con il loro genio, laloro sensibilita e le loro intuizioni
a farlo emergere trasformandolo in marchio globale? Quali prodotti hanno reso
identificabile il suo stile agli occhi dei consumatori di tutto il mondo?
A queste ¢ a molte altre domande risponde “Leggende della moda”, una collana
unica per vastita e profondita di contenuti che presenta, anche ai lettori meno esperti

attraverso un linguaggio scorrevole privo di inutili tecnicismi, una serie di storie che

li aiuteranno a comprendere e amare uno dei fenomeni che pitt hanno condizionato

il costume e i consumi nell’ultimo secolo.

Una collana creata con grande cura estetica, con una scelta di immagini spettacolari,
in un formato che spingera a considerare ogni volume come un oggetto prezioso ma
anche come un compagno di viaggio nei momenti di tranquillita e nel tempo libero.

Da Chanel a Dior, da Armani a Versace, da Dior a Saint Laurent, da Gucci a Prada...

Saranno raccontati per lasciare nel lettore una sensazione di meraviglia e di empatia
nei confronti di successi mai figli del caso, della fortuna o delle circostanze.

Lo stile scelto per questi racconti monografici condurra per mano il lettore in
una sorta di “dietro le quinte” delle piu prestigiose Case di Moda che coinvolgera
come in un romanzo, senza perd abbandonare mai una rigorosa ricostruzione

storica di ognuno dei grandi marchi che via via verranno presentati e raccontati

nella collana.

Infine, per rendere il tutto pitt immediato, ogni volume sara aperto da una sintesi
di forte impatto grafico dedicata ai prodotti piu iconici di ogni marchio per poi
proseguire con la sua storia e i suoi protagonisti, svelando pagina dopo pagina quanta
concretezza, fatica e sacrifici ci sono alle spalle di ci6 che solo chi non sa puo

definire effimero.
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UNA COLLEZIONE IMPERDIBILE PER CHI AMA LA MODA

Coco Chanel, Christian Dior, Yves Saint Laurent, Dai grandi pionieri alle tendenze piu attuali
Karl Lagerfeld, Giorgio Armani...

Uno dei bozzetti
dell’iconica

petite robe noire

di Chanel,
pubblicati su
Vogue US nel 1926.
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nella collezione maschile del designer moderno.

che in quella femminile.

desiderato della storia
della moda.

di materiale causata dalla
seconda guerra mondiale.

3 moda apre la strada a icone
come Iman e Naomi Sims.



| PRIMI LIBRI

CHANLEL

In un’epoca in cui la moda era dominata dagli uomini,
Gabrielle Chanel riscrisse le convenzioni della femmini-
lita actraverso creazioni basate su semplicita, praticita
ed eleganza disinvolta. Il suo lascito, dalla petite robe noire
all'iconico Chanel N, sopravvive come patrimonio forte
e distintivo, rinnovato e reinterpretato dal grande Karl
Lagerfeld e, successivamente, da Virginie Viard, grazie ai
quali il brand continua a essere sinonimo di eleganza
e stile senza tempo.
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DELLA COLLEZIONE

LOUIS VUITTON

Nel 1835, un giovane artigiano audace lancio a Parigi quella
che sarebbe diventata una delle piu grandi rivoluzioni
della storia del lusso. Oggi diventato uno degli imperi pitt
influenti della moda, Louis Vuitton si ¢ distinto, sin dal-
Pinizio, per il coraggio, per la sua eccezionale artigianalita
e la capacita di creare prodotti senza tempo.

Oggi, Louis Vuitton ¢ ancora un simbolo di eleganza e un
punto di riferimento del lusso.

Nel 1913, Fratelli Prada apri i battenti a Milano, diventando

1946, nella Francia del dopoguerra, guidato dall’idea di
restituire alla moda ’eleganza e il potere di seduzione che
riteneva perduti. La sua prima collezione, che introdusse
I’iconico New Look, fu rivoluzionaria e portd nuova-
mente lustro e prestigio all’baute couture francese. Nel
corso degli anni, e grazie all’opera dei successivi direttori
creativi, come Yves Saint Laurent, Marc Bohan, Gianfranco
Ferré, John Galliano, Raf Simons e Maria Grazia Chiuri,
la maison Dior ¢ rimasta in cima al pantheon della moda
e continua a essere un simbolo di stile in tutto il mondo.
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il negozio di pelletteria preferito dalla borghesia italiana.
Decenni dopo, Miuccia Prada trasformo I’azienda in un’ic-
ona globale, ridefinendo il concetto di lusso con la sua
visione minimalista e provocatoria. In un’epoca di eccessi,
propose una moda intellettuale per la donna moderna,
infrangendo le regole e fondendo stili diversi. Al dila della
moda, Prada ¢ arte, cinema e architettura, riflette le com-
plessita del presente ed esplora i confini dell’'umano e della
tecnologia. Prada ¢ un marchio indissolubilmente legato
alla cultura contemporanea.
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GQUCCI

Gueci nacque dal desiderio del suo fondatore, Gucecio
Gucl, di creare un’azienda che eguagliasse la qualica della
prestigiosa valigeria inglese ma con uno stile ben definito.
Guccio trasmise questa passione ai figli Aldo, Rodolfo
e Vasco, che aiutarono il padre a creare un marchio in cui
eleganza e i materiali pregiati fossero imprescindibili. Con
Tom Ford come direttore creativo, Gucci conquisto il
prét-a-porter. Nel corso degli anni, il monogramma Gucci,
le borse Bamboo e i mocassini Horsebit hanno sedotto
intere generazioni, che continuano a considerare Gucci
un marchio del lusso che fa tendenza.

YVES SAINT TAURENT

Pochi esempi nella storia della moda hanno ridefinito con
altrettanto audacia i codici del lusso e dell’eleganza.
Attraverso le sue collezioni, Yves Saint Laurent ha offu-
scato i fronti tra maschile e femminile, introducendo
sagome rivoluzionarie e sconvolgendo le convenzioni sta-
bilite. Riferimento indiscusso del lusso, la sua casa di
moda, eretta con il suo partner Pierre Bergé, porta avanti
oggi, sotto la direzione di Anthony Vaccarello, eredita
impressa dal suo creatore.
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KARL LAGERFELD

COCO CHANEL

TRA 2 SETTIMANE
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L’appassionante storia dell’iconica maison
Dior, simbolo universale di eleganza ed
esclusivita. Dalla sua fondazione da parte
di Christian Dior nel 1946, alla rivoluzione
della moda femminile che porto con se il
«New Look», fino alla sua evoluzione
con designer come Yves Saint Laurent,
John Galliano, Raf Simons e I’attuale
direttrice creativa Maria Grazia Chiuri.

*La collezione & composta da 60 uscite. Prezzo della prima uscita € 2,99. Dalla seconda uscita e per tutte le successive prezzo € 9,99 (salvo variazioni "
dell'aliquota fiscale). L'Editore puo essere costretto a modificare il prezzo delle uscite in caso di aumento significativo dei costi delle materie prime ﬁﬁ:}, 1
e di produzione, dei costi di trasporto e del tasso di inflazione. L'Editore si riserva il diritto di variare la sequenza delle uscite dell'opera /o i prodotti allegati. B Ld' E
Qualsiasi variazione sara comunicata nel rispetto delle norme vigenti previste dal codice del consumo (D.Igs 206/2005). © 2025 RBA ITALIA S.r.l.



